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Mata Kuliah

: Hukum dan Etika Komunikasi Bisnis

Jumlah SKS

: 3

Semester

: III

Prasyarat

: -

Dosen


: Yohanes Widodo M.Sc 
Deskripsi Mata Kuliah
: 

Mata Kuliah Hukum dan Etika Komunikasi Bisnis merupakan mata kuliah pilihan program studi yang ditawarkan untuk mahasiswa semester tiga (III) dengan beban 3 SKS. Sebagai mata kuliah umum bagi mahasiswa semua konsentrasi di Prodi Ilmu Komunikasi, mata kuliah ini ditujukan untuk membekali mahasiswa dengan kemampuan etik yang secara khusus perlu dimiliki oleh pelaku profesi di bidang komunikasi untuk mengidentifikasi kasus-kasus etik dan hukum serta memberikan solusi moral maupun formal terhadap kasus-kasus dalam praktik komunikasi bisnis. Dalam tujuan ini tema-tema perkuliahan yang diangkat antara lain mencakup prinsip-prinsip moral dalam etika komunikasi bisnis, evaluasi dan kajian terhadap penerapan kode etik dan regulasi yang relevan seperti UU Perlindungan Konsumen, UU Penyiaran, UU Telekomunikasi, Kode Etik Periklanan, Kode Etik Humas dsb. Studi kasus menjadi metode pembelajaran yang diterapkan.

Standar Kompetensi Mata Kuliah:

1. Mahasiswa memiliki pengetahuan dan pemahaman mengenai kaidah hukum dan etik yang berkaitan dengan praktik komunikasi bisnis.

2. Mahasiswa mampu mengidentifikasi dan menganalisis kasus-kasus pelanggaran hukum dan etika dalam praktik komunikasi bisnis, khususnya periklanan dan kehumasan.

	KOMPETENSI DASAR
	MATERI POKOK
	ALOKASI WAKTU
	METODE DAN MEDIA
	SUMBER BAHAN

	1. Pengantar
	Penjelasan metode perkuliahan dan silabus


	150’
	Metode: Presentasi Kelompok
Media: LCD Proj.
	Silabus MK

	2. Mahasiswa memahami Perbedaan Hukum dan Etika
	Konsep dan Hubungan Hukum, Moralitas, dan Etika
	19 Agustus 2015
150’
	Metode: Presentasi Kelompok
Media: LCD Proj.
	Tom Bivins, Ch. 1

	
	Media dan Moralitas
	26 Agustus 2015

150’
	Metode: Presentasi Kelompok
Media: LCD Proj.
	Tom Bivins Ch. 1

	3. Mahasiswa memahami ttg Moral Claimants, Obligations, and Social Responsibility
	Moral Claimants, Obligations, and Social Responsibility
	2 September 2015

150’
	Metode: Presentasi Kelompok

Media: LCD Proj.
	Tom Bivins, Ch. 2

	4. Mahasiswa memahami mengenai Profesionalisme Media
	Media and Profesionalism
	9 September 2015

150’
	Metode: Presentasi Kelompok
Media: LCD Proj.
	Tom Bivins, Ch. 3

	5. Mahasiswa memahami mengenai Teori Etika
	Ethical Theory
	16 September 2015

150’
	Metode: Presentasi Kelompok

Media: LCD Proj.
	Tom Bivins, Ch. 4

	6. Mahasiswa memahami kaidah Kebenaran
	To Tell the Truth
	23 September 2015

150’
	Metode: Presentasi Kelompok
Media: LCD Proj.
	Tom Bivins, Ch. 5

	7. Mahasiswa memahami tentang Avoiding Harm
	Avoiding Harm
Checklist for Ethical Decisions
	30 September 2015


	Metode: Presentasi Kelompok

Media: LCD Proj.
	Tom Bivins, Ch. 6
Tom Bivins, Ch. 7



	UTS
	
	120’
	Ujian Tulis/Take-Home Exam
	

	8. Mahasiswa memahami Etika dan Hukum di Bidang Penyiaran
	Etika dan Hukum di Bidang Penyiaran
	
	Metode: Diskusi Kelompok

Media: LCD Proj.
	Sumber: KPID

	9. Mahasiswa Memahami Etika dan Hukum di Bidang Humas
	Konsep dan Hukum di Bidang Humas
	150’
	Metode: show-tell

Media: LCD Proj.
	Patricia, 2004. “Etika Public Relations”

	10. Mahasiswa memahami Etika dan Hukum di Bidang Jurnalistik
	Etika Jurnalistik dan Hukum Media
	150’
	Metode: show-tell

Media: LCD Proj.
	Buku-buku Etika dan Hukum Media 

	11. Mahasiswa memahami Kode Etik dan Hukum Periklanan
	Kode Etik dan Hukum Periklanan Indonesia
	150’
	Metode: show-tell

Media: LCD Proj.
	Tata Krama dan Tata Cara Periklanan Indonesia

	12. Mahasiswa memahami Hukum Perlindungan Konsumen
	Hukum Perlindungan Konsumen
	150’
	Metode: show-tell

Media: LCD Proj.
	

	13. Studi Kasus (Presentasi Hasil Studi Lapangan)
	· Kasus-kasus Pelanggaran Etika Bisnis , Periklanan, dan Kehumasan


	150’
	Metode: Diskusi Kelompok

Media: LCD Proj.
	

	14. Studi Kasus (Presentasi Hasil Studi Lapangan)
	· Kasus-kasus Pelanggaran Etika Bisnis, Periklanan, dan  Kehumasan


	150’
	Metode: Diskusi Kelompok

Media: LCD Proj.
	

	UAS
	
	120’
	Ujian tulis/Take-home Exam
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UU No. 5 Tahun 1999 Tentang Anti Monopoli dan Persaingan Tidak Sehat

UU No. 8 Tahun 1999 Tentang Perlindungan Konsumen 

UU No. 3 Tahun 1989 Tentang Telekomunikasi

UU No. 32 Tahun 2002 Tentang  Penyiaran

UU No. 11 Tahun 2008 Tentang Informasi dan Transaksi Elektronik (ITE)

UU No. 14 Tahun 2008 Tentang Keterbukaan Informasi Publik
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